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I&S BBDO 
NEWS 

2009 年 5 月 19 日

株式会社 I&S BBDO（本社：東京都中央区、代表取締役社長：野副正行）プランニンググループは、

「ヴィンテージ・ジェネレーション」（1937 年～1953 年生まれ/現 55～72 歳）、「新人類世代」（1960 年

～1968 年生まれ/現 40～49 歳）、「団塊ジュニア世代」（1972 年～1981 年生まれ/現 27～37 歳）

の三世代を比較する調査を 2008 年 9 月に実施し、“家族で一緒にしたいこと／話題にしたいこと”、“子

育てや家族関係についての考え方”をまとめました。

外外食食とと国国内内旅旅行行はは家家族族一一緒緒にに。。

団団塊塊ジジュュニニアアはは親親子子一一緒緒にに触触れれああええるるアアククテティィビビテティィにに高高いい意意向向。。

父父とと息息子子ののキキャャッッチチボボーールルはは親親子子のの意意思思疎疎通通にに一一役役買買ううかか。。

■家族と一緒にしたいこと

40 項目の家族で一緒にしたいことについて「あてはまる」と思われるものを尋ねたところ、三世代共通

で「外食」「国内旅行」が上位二位となり、三位以降を大きく引き離し、この 2 つは家族一緒の行動パタ

ーンとして全世代共通。他には「家での食事」「ショッピング」「ドライブ」「海外旅行」「テーマパーク・遊園

地」「ＴＶを見ること」と続き、旅行を始めとした、“外出”系と、家での食事等の“ウチでゆっくり”系が高い。

世代ごとの特徴として、ヴィンテージは、“ウチでゆっくり”系が高いのに対し、団塊ジュニアはレジャー系

を中心として軒並み回答スコアも高く、最も家族と共にアクティブに過ごしたい世代である。特に「ショッピ

ング」「ドライブ」「テーマパーク・遊園地」といったレジャー系と、「料理作り」「お風呂」「お菓子作り」「マッ

サージ」といった家の中で親子の密接なコミュニケーションが期待できることにおいて他世代よりも高い。

他には「キャッチボール」といった親子の（男女差異から考えて父と息子の）意思疎通を図る手段として

の古典的アクティビティも、絶対値は低いながらも団塊ジュニア男性において特徴的な項目である。

◆「外食」：ヴィンテージ 83.0%、新人類 82.4%、団塊ジュニア 87.2%

◆「国内旅行」：ヴィンテージ 79.9%、新人類 83.1%、団塊ジュニア 85.8%

◆「家での食事」：ヴィンテージ 59.4%、新人類 53.0%、団塊ジュニア 59.8%

◆「ショッピング」：ヴィンテージ 44.9%、新人類 54.2%、団塊ジュニア 70.7%

◆「キャッチボール」：ヴィンテージ 3.5%、新人類 12.3%、団塊ジュニア 21.3%
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■小学校の頃、親と一緒の一番楽しかった思い出（自由回答-キャッチボール関連）【団塊ジュニア】

性別 生まれ年 誰との思い出か あなたが小学校の頃、親と一緒の一番楽しかった思い出

男性 昭和52年 父との思い出 自分が野球をやっていたときに、キャッチボールの相手をしてもらったり、指導してくれたこと。

男性 昭和48年 父との思い出 近くの広場でキャッチボールを教えてもらったこと。

男性 昭和51年 両親一緒の思い出
近所の公園へ家族全員で出掛け、キャッチボールやサッカーなどを楽しんだ後、きれいな景色
を眺めながらお弁当を食べる。

男性 昭和53年 父との思い出 キャッチボールをして変化球の投げ方を教えてくれたこと

■子供と一緒の一番楽しかった思い出（自由回答-キャッチボール関連）【ヴィンテージ】

性別 生まれ年 子供がいつ頃の思い出か 子供と一緒の一番楽しかった思い出

男性 昭和22年 子供が小学生の頃 キャッチボールやバドミントンをして遊んだこと。

男性 昭和15年 子供が未就学児の頃 初めて一緒にキャッチボールやゲームが出来たときの、親子だ！！と感じられたとき。

男性 昭和23年 子供が未就学児の頃 仕事が終わり帰宅してから、キャッチボールしたこと。

男性 昭和24年 子供が小学生の頃 夕方早く帰った時、かけっこやキャッチボールをして、汗をかいて遊んだこと。

旅旅行行のの話話、、家家族族関関連連のの話話題題、、

各各世世代代そそれれぞぞれれでで直直面面ししてていいるる問問題題がが家家族族のの話話題題のの中中心心にに。。

■家族と話題にしたいこと

30 項目の家族で話題にしたいことについて「あてはまる」と思われるものを尋ねたところ、「家族のイベ

ント・行事」「旅行」「社会的な出来事・ニュース」「家族の健康」「テレビ番組」「家族関係」と続き、旅行

話と、家族関連の話題は全世代共通である。世代ごとの特徴として、ヴィンテージは、「家族の健康」

「政治・選挙」「年金・社会福祉」「老後・介護」「孫のこと」といった現在の自分達に直面している身の回

りの問題や生活上の問題を中心とした話題があげられる。新人類は、「教育・進路」「学校・交友関係」

が特徴的であり、子供の教育時期まっただ中における話題は子供の学校関連が中心となっている様子

が伺える。団塊ジュニアで特徴的なのは「家や住まい」「お金の使い方」といった話題で、何かと出費が

かさむ時期ならではの話題であるといえる。

◆「家族のイベント・行事」：ヴィンテージ 57.9%、新人類 62.7%、団塊ジュニア 67.8%

◆「旅行」：ヴィンテージ 63.9%、新人類 50.8%、団塊ジュニア 61.9%

◆「家族の健康」：ヴィンテージ 66.3%、新人類 39.9%、団塊ジュニア 41.1%

◆「家や住まい」：ヴィンテージ 35.6%、新人類 31.0%、団塊ジュニア 44.7%

◆「お金の使い方」：ヴィンテージ 27.4%、新人類 32.3%、団塊ジュニア 46.0%

◆「教育・進路」：ヴィンテージ 20.2%、新人類 44.1%、団塊ジュニア 39.0%

◆「学校・交友関係」：ヴィンテージ 9.4%、新人類 40.2%、団塊ジュニア 32.4%
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「「親親はは子子供供ののおお手手本本ででああるるべべきき」」とといいうう世世代代共共通通認認識識のの中中、、

若若いい世世代代でで家家族族ととよよりり密密接接なな結結びびつつききをを希希求求。。

■子育てや家族関係についての考え方

30 項目の子育て観や家族観について「あてはまる」と思われるものを尋ねたところ、三世代共通で一

位だったのは「子供は親の背中を見て育つものである」であり、どの世代でも“親は子供のお手本”である

という考え方は共通である。次いで「子供ができてはじめて親の苦労がわかると思う」「悪いことをした時

には公衆の面前でも叱るべきである」「食卓は家族団らんの場として大切にしたい」「子供は各自の個性

を発揮して育つのがよい」が続き、日常生活において子供と密接な関係であろうとする親としての意向

が伺える。世代ごとの特徴として、ヴィンテージは、“親の存在感”“食を通じた家族関係”を大切にする

傾向がみられる。団塊ジュニアは、“家族と共に過ごす”“育児を楽しむ”といった考え方が特徴的であり、

他世代よりも男女ともに育児を中心に家族とのつながり構築に積極的な姿勢がみられ、新人類と比較

すると、家族関係見直しの機運を感じ取れる。

◆「子供は親の背中を見て育つものである」：ヴィンテージ 80.2%、新人類 66.4%、団塊ジュニア 71.1%

◆「子供ができてはじめて親の苦労がわかると思う」：ヴィンテージ 75.6%、新人類 65.5%、団塊ジュニア 66.1%

◆「食卓は家族団らんの場として大切にしたい」：ヴィンテージ 71.3%、新人類 57.6%、団塊ジュニア 62.5%

◆「子供には手作りのものをなるべく食べさせたい」：ヴィンテージ 61.8%、新人類 48.6%、団塊ジュニア 55.0%

◆「休日に家族で出かけるようにしたい」：ヴィンテージ 41.2%、新人類 51.5%、団塊ジュニア 68.7%

◆「子育て中であっても自分のおしゃれに気を配っていたい」：ヴィンテージ 29.3%、新人類 31.8%、団塊ジュニア 42.7%
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【家族と一緒にしたいこと】 添付データ 1

■ヴィンテージ・ジェネレーション（Ｎ=1,000）
1位 外食 83.0

2位 国内旅行 79.9

3位 家での食事 59.4

4位 ドライブ 46.2

5位 ショッピング 44.9

6位 ＴＶを見ること 40.5

7位 海外旅行 40.3

8位 大掃除 34.3

9位 散歩・ウォーキング 33.6

10位 お酒を飲む 32.0

■新人類世代（Ｎ=1,000）
1位 国内旅行 83.1

2位 外食 82.4

3位 テーマパーク・遊園地 54.4

4位 ショッピング 54.2

5位 家での食事 53.0

6位 ドライブ 51.4

7位 海外旅行 50.9

8位 ＴＶを見ること 45.6

9位 ビデオやＤＶＤを見ること 43.4

10位 劇場での映画鑑賞 37.9

■団塊ジュニア世代（Ｎ=1,000）
1位 外食 87.2

2位 国内旅行 85.8

3位 ショッピング 70.7

4位 テーマパーク・遊園地 66.2

5位 ドライブ 62.2

6位 家での食事 59.8

7位 海外旅行 58.0

8位 ＴＶを見ること 53.1

9位 ビデオやＤＶＤを見ること 49.6

10位 劇場での映画鑑賞 41.6

世代男女別

ｳﾞｨﾝﾃｰｼﾞ・ｼﾞｪﾈﾚｰｼｮﾝ 新人類世代 団塊ジュニア世代

男性 女性 男性 女性 男性 女性

n= (500) (500) (500) (500) (500) (500)

81.8 ＜ 84.2 2.4 79.6 ＜ 85.2 5.6 85.2 ＜ 89.2 4.0

79.8 ＜ 80.0 0.2 81.8 ＜ 84.4 2.6 82.8 ＜ 88.8 6.0

54.4 ＜ 64.4 10.0 48.6 ＜ 57.4 8.8 52.4 ＜ 67.2 14.8

39.8 ＜ 50.0 10.2 48.2 ＜ 60.2 12.0 64.0 ＜ 77.4 13.4

45.8 ＜ 46.6 0.8 51.8 ＞ 51.0 -0.8 60.6 ＜ 63.8 3.2

41.6 ＞ 39.0 -2.6 48.0 ＜ 53.8 5.8 54.8 ＜ 61.2 6.4

23.0 ＜ 29.0 6.0 50.2 ＜ 58.6 8.4 62.6 ＜ 69.8 7.2

38.8 ＜ 42.2 3.4 39.0 ＜ 52.2 13.2 45.4 ＜ 60.8 15.4

23.6 ＜ 26.0 2.4 36.8 ＜ 50.0 13.2 41.6 ＜ 57.6 16.0

27.0 ＜ 41.6 14.6 23.2 ＜ 42.6 19.4 27.0 ＜ 49.8 22.8

21.4 ＜ 27.8 6.4 31.0 ＜ 44.8 13.8 35.8 ＜ 47.4 11.6

32.8 ＜ 34.4 1.6 25.2 ＜ 30.4 5.2 32.0 ＜ 44.4 12.4

37.2 ＞ 26.8 -10.4 27.0 ＜ 28.0 1.0 37.6 ＜ 38.4 0.8

12.2 ＜ 27.2 15.0 14.2 ＜ 32.0 17.8 26.4 ＜ 43.2 16.8

9.4 ＞ 8.8 -0.6 18.0 ＞ 11.2 -6.8 32.6 ＜ 34.2 1.6

2.4 ＜ 12.4 10.0 8.2 ＜ 24.6 16.4 14.4 ＜ 37.0 22.6

5.8 ＞ 1.2 -4.6 16.8 ＞ 7.8 -9.0 26.8 ＞ 15.8 -11.0

4.0 ＞ 2.2 -1.8 5.6 ＜ 8.4 2.8 13.8 ＜ 22.0 8.2

1.6 ＞ 0.6 -1.0 6.0 ＞ 2.2 -3.8 11.4 ＞ 6.2 -5.2

女性-男性

ﾎﾟｲﾝﾄ

差異

女性-男性

ﾎﾟｲﾝﾄ

差異

女性-男性

ﾎﾟｲﾝﾄ
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【家族と話題にしたいこと】 添付データ 2

■ヴィンテージ・ジェネレーション（Ｎ=1,000）
1位 家族の健康 66.3

2位 旅行 63.9

3位 家族のイベント・行事 57.9

4位 社会的な出来事・ニュース 57.6

5位 年金・社会福祉 44.1

6位 孫のこと 40.9

7位 家族関係 36.7

8位 老後・介護 36.4

9位 家や住まい 35.6

10位 政治・選挙 35.4

■新人類世代（Ｎ=1,000）
1位 家族のイベント・行事 62.7

2位 旅行 50.8

3位 社会的な出来事・ニュース 47.0

4位 教育・進路 44.1

5位 テレビ番組 41.5

6位 学校・交友関係 40.2

7位 家族の健康 39.9

8位 映画 37.9

9位 家族関係 37.8

10位 お金の使い方 32.3

■団塊ジュニア世代（Ｎ=1,000）
1位 家族のイベント・行事 67.8

2位 旅行 61.9

3位 テレビ番組 47.2

4位 社会的な出来事・ニュース 47.1

5位 お金の使い方 46.0

6位 家や住まい 44.7

7位 家族関係 43.1

8位 家族の健康 41.1

9位 教育・進路 39.0

10位 映画 38.8

世代男女別

ｳﾞｨﾝﾃｰｼﾞ・ｼﾞｪﾈﾚｰｼｮﾝ 新人類世代 団塊ジュニア世代

男性 女性 男性 女性 男性 女性

n= (500) (500) (500) (500) (500) (500)

54.0 ＜ 61.8 7.8 55.4 ＜ 70.0 14.6 59.4 ＜ 76.2 16.8

60.0 ＜ 67.8 7.8 47.8 ＜ 53.8 6.0 55.8 ＜ 68.0 12.2

51.8 ＜ 63.4 11.6 38.4 ＜ 55.6 17.2 46.6 ＜ 47.6 1.0

61.0 ＜ 71.6 10.6 32.0 ＜ 47.8 15.8 33.8 ＜ 48.4 14.6

29.4 ＜ 39.6 10.2 32.0 ＜ 51.0 19.0 40.4 ＜ 54.0 13.6

37.0 ＞ 36.4 -0.6 33.4 ＜ 42.2 8.8 36.8 ＜ 49.4 12.6

31.2 ＜ 40.0 8.8 26.0 ＜ 36.0 10.0 39.6 ＜ 49.8 10.2

25.8 ＜ 29.0 3.2 28.2 ＜ 36.4 8.2 42.2 ＜ 49.8 7.6

20.0 ＜ 20.4 0.4 37.6 ＜ 50.6 13.0 35.0 ＜ 43.0 8.0

19.0 ＜ 25.2 6.2 30.2 ＜ 45.6 15.4 34.6 ＜ 43.0 8.4

32.2 ＜ 38.6 6.4 21.2 ＜ 32.2 11.0 28.6 ＞ 28.0 -0.6

40.4 ＜ 47.8 7.4 15.4 ＜ 24.6 9.2 20.6 ＜ 25.8 5.2

10.6 ＞ 8.2 -2.4 33.4 ＜ 47.0 13.6 28.0 ＜ 36.8 8.8

34.0 ＜ 38.8 4.8 12.4 ＜ 21.8 9.4 15.0 ＜ 20.6 5.6

35.6 ＜ 46.2 10.6 6.8 ＜ 11.8 5.0 11.0 ＜ 16.4 5.4

女性-男性
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女性-男性
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【子育てや家族関係についての考え方】 添付データ 3

■ヴィンテージ・ジェネレーション（Ｎ=1,000）
1位 子供は親の背中を見て育つものである 80.2

2位 子供ができてはじめて親の苦労がわかると思う 75.6

3位 食卓は家族団らんの場として大切にしたい 71.3

4位 子供は各自の個性を発揮して育つのがよい 67.8

5位 悪いことをしたときには、公衆の面前でも叱るべきである 64.3

6位 子供はほめて育てた方がよい 63.9

7位 子供には手作りのものをなるべく食べさせたい 61.8

8位 子供の成長や思い出を記録に残しておきたい 61.8

9位 使い捨てはしないで、長く使うべきであると子供に教えたい 61.3

10位 子供のおかげで自分が成長できると思う 59.9

■新人類世代（Ｎ=1,000）
1位 子供は親の背中を見て育つものである 66.4

2位 子供ができてはじめて親の苦労がわかると思う 65.5

3位 悪いことをしたときには、公衆の面前でも叱るべきである 64.0

4位 子供は各自の個性を発揮して育つのがよい 62.1

5位 子供のおかげで自分が成長できると思う 59.9

6位 食卓は家族団らんの場として大切にしたい 57.6

7位 子供の成長や思い出を記録に残しておきたい 56.8

8位 子供はほめて育てた方がよい 56.2

9位 年末大掃除は子供にも分担させたい 54.9

10位 父親も母親と同じように育児を楽しむ方がいい 54.5

■団塊ジュニア世代（Ｎ=1,000）
1位 子供は親の背中を見て育つものである 71.1

2位 悪いことをしたときには、公衆の面前でも叱るべきである 69.1

3位 休日に、家族で出かけるようにしたい 68.7

4位 子供の成長や思い出を記録に残しておきたい 67.0

5位 子供ができてはじめて親の苦労がわかると思う 66.1

6位 父親も母親と同じように育児を楽しむ方がいい 64.4

7位 子供のおかげで自分が成長できると思う 63.2

8位 食卓は家族団らんの場として大切にしたい 62.5

9位 子供はほめて育てた方がよい 59.9

10位 子供は各自の個性を発揮して育つのがよい 59.2

世代男女別

ｳﾞｨﾝﾃｰｼﾞ・ｼﾞｪﾈﾚｰｼｮﾝ 新人類世代 団塊ジュニア世代

男性 女性 男性 女性 男性 女性

n= (500) (500) (500) (500) (500) (500)

78.2 ＜ 82.2 4.0 59.8 ＜ 73.0 13.2 64.4 ＜ 77.8 13.4

71.2 ＜ 80.0 8.8 57.6 ＜ 73.4 15.8 60.4 ＜ 71.8 11.4

63.0 ＜ 65.6 2.6 61.2 ＜ 66.8 5.6 65.6 ＜ 72.6 7.0

67.0 ＜ 75.6 8.6 49.2 ＜ 66.0 16.8 55.0 ＜ 70.0 15.0

64.0 ＜ 71.6 7.6 59.2 ＜ 65.0 5.8 53.4 ＜ 65.0 11.6

55.4 ＜ 68.2 12.8 47.8 ＜ 65.8 18.0 60.0 ＜ 74.0 14.0

47.2 ＜ 72.6 25.4 46.8 ＜ 73.0 26.2 55.6 ＜ 70.8 15.2

53.2 ＜ 74.6 21.4 49.4 ＜ 63.0 13.6 52.8 ＜ 67.0 14.2

42.0 ＜ 71.6 29.6 42.0 ＜ 67.0 25.0 54.8 ＜ 74.0 19.2

48.6 ＜ 69.0 20.4 43.0 ＜ 66.8 23.8 43.8 ＜ 65.0 21.2

45.8 ＜ 77.8 32.0 36.6 ＜ 60.6 24.0 43.0 ＜ 67.0 24.0

39.8 ＜ 42.6 2.8 54.6 ＞ 48.4 -6.2 65.8 ＜ 71.6 5.8

36.2 ＜ 62.4 26.2 33.0 ＜ 61.6 28.6 46.4 ＜ 71.6 25.2

15.8 ＜ 42.8 27.0 18.4 ＜ 45.2 26.8 29.0 ＜ 56.4 27.4

25.6 ＜ 44.4 18.8 30.8 ＞ 28.0 -2.8 43.0 ＞ 30.0 -13.0
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父親も母親と同じように育児を楽しむ方

がいい

年末大掃除は子供にも分担させたい

子供には手作りのものをなるべく食べさ

せたい

休日に、家族で出かけるようにしたい

自分の家族や子供を大切にしている男
性はかっこいい

子育て中であっても、自分のおしゃれに

気を配っていたい

自分は子育てが好きだと思う

ヴィンテージ・ジェネレーション (n=1000)

新人類世代 (n=1000)
団塊ジュニア世代 (n=1000)
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■調査概要

◆調査対象 ：以下の三世代

①ヴィンテージ・ジェネレーション(*)：1937 年～1953 年生まれ（現在 54～71 歳）

配偶者と同居、かつ子供がいる男女

②新人類世代： 1960 年～1968 年生まれ（現在 39～48 歳）

配偶者と同居、かつ子供がいる男女

③団塊ジュニア世代： 1972 年～1981 年生まれ（現在 26～36 歳）

配偶者と同居 （※両親の生年条件あり）

◆調査方法 ：①は郵送調査、② ③についてはインターネット調査

◆調査地域 ：全国

◆調査時期 ：2008 年 9 月 18 日（木）～10 月 3 日（金）

(*)「ヴィンテージ・ジェネレーション」…

「豊富な生活経験を通して成熟したバリュー意識を備え、生き生きとした未来志向を携えた

購買力豊かな生活者」と定義づけ、 2007 年 11 月に当社が発表。

以上

☆調査結果のより詳しい内容についてのお問い合わせ☆

プランニンググループ インフォメーションリソースセンター

小坂・鴨田 Tel.03-6221-8606

☆広報的なお問い合わせ☆

アドミニストレイティブグループ 広報担当

宮下 Tel.03-6221-8523


